PERU: ACCESO DE LAS MUJERES DE 15 A 49 ANOS DE

EDAD A LOS MEDIOS MASIVOS DE COMUNICACION

PERIODO 2022 - 2023
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En 2023, el 48,1% de las mujeres en edad fértil accedieron a la television al menos
una vez por semana, el 35,8% a la radio, y el 20,8% leyeron peridédicos o revistas.
Aunque la television y la radio siguen siendo los medios mas accesibles, su
acceso ha disminuido respecto a 2022.
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PERU: ACCESO DE LAS MUJERES DE 15 A 49 ANOS

DE EDAD A LOS MEDIOS MASIVOS DE
COMUNICACION, SEGUN AREA DE RESIDENCIA

PERIODO: 2023

Porcentaje
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Segun el area de residencia, el acceso a los medios de comunicacion entre mujeres de 15 a 49 anos
muestra diferencias notables. En el drea urbana, el 52,7% tiene acceso a la television semanalmente,
un 25,0% mas que en el area rural (27,7%). El acceso a periddicos o revistas es un 13,1% mas alto en el
area urbana (23,2%) en comparacion con el area rural (10,1%). Ademas, el 459% de las mujeres en el
area rural no accede a ningun medio de comunicacion, frente al 27,3% en el area urbana.
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